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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA


Przeprowadzenie badania z użyciem urządzeń badawczych do eyetrackingu, które realizowałoby następujące założenia:

· Przygotowanie i organizacja badań według założeń metodologicznych zleceniodawcy 
· Przeprowadzenie rekrutacji badanych według wskazanych profili: 
a) Grupa 1 (20 osób, Hindusi mieszkający w Polsce)
b) Grupa 2 (20 osób, polscy 'kinofile' - eksperci w zakresie filmoznawstwa) 
c) Grupa 3 (20 osób, Polacy nie-eksperci w zakresie filmu) 
d) Grupa 4 (20 osób, osoby mające wykształcenie w zakresie sztuk wizualnych oraz osób, które zawodowo związane są ze sztuką wizualną oraz osoby mające wykształcenie w zakresie planowania przestrzennego i architektury lub które zawodowo związane są z wymienionymi specjalnościami)  
e) Grupa 5 (20 osób, niemających wykształcenia w zakresie sztuk wizualnych, planowania przestrzennego, architektury oraz zawodowo nie są związane z tymi dziedzinami) 
· Zbadanie 12 klipów wideo o długości ok. 30-60 sekund na 60 respondentach z grup 1-3. 
· Zbadanie 15 zdjęć na 100 respondentach z grup 1-5. 
· Prowadzenie badania z użyciem urządzeń badawczych do eyetrackingu 
· Przygotowanie danych z badania okulograficznego i opracowanie map cieplnych 
· Kodowanie obszarów zainteresowania dla nagrań oraz zdjęć 
· Przygotowanie raportu z badania w języku polskim 
· Przeprowadzenie badania na Wydziale Geografii Społeczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej UAM w Poznaniu lub w innym wskazanym miejscu (poza siedzibą zleceniobiorcy). 
· Konsultacje dotyczące analizy wyników. 

Wymagany termin realizacji zamówienia: max. do 3 miesięcy od daty zawarcia umowy.


Kryteria oceny:
50% cena
50% doświadczenie w realizacji badań eye-trackingowych, a w szczególności:

1. Liczba projektów, zrealizowanych, w okresie ostatnich 5 lat (licząc wstecz od daty ogłoszenia zapytania ofertowego), dotyczących badań eye-trackingowych, których budżet wynosił co najmniej 20.000 zł brutto. (max 30 pkt)
Brak – 0 pkt
1 – 10 pkt
2 – 15 pkt
3 -  20 pkt
Pow. 3 – 30 pkt

2. Liczba projektów dotyczących badań eye-trackingowych, zrealizowanych dla uczelni lub jednostek naukowych w okresie ostatnich 3 lat (licząc wstecz od daty ogłoszenia zapytania ofertowego) – max 10 pkt
Brak – 0 pkt
1 – 3 pkt
2 – 5 pkt
3 -  8 pkt
Pow. 3 – 10 pkt

3. Liczba projektów dotyczących badań eye-trackingowych na materiale wideo, zrealizowanych w okresie ostatniego roku (licząc wstecz od daty ogłoszenia zapytania ofertowego) – max 10 pkt
Brak – 0 pkt
1 – 3 pkt
[bookmark: _GoBack]2 – 5 pkt
3 -  8 pkt
Pow. 3 – 10 pkt


UWAGA: 
Ocena posiadanego doświadczenia Wykonawcy zostanie obliczona na podstawie informacji podanych w formularzu ofertowym Wykonawcy. 

Wraz z ofertą obok liczby projektów należy przedstawić wykaz tych projektów (nazwa projektu, termin realizacji, wartość, podmiot zlecający).

Zamawiający na etapie oceny ofert, ma prawo zażądać od każdego z Wykonawców, w celu weryfikacji podanych informacji, potwierdzenia podanego doświadczenia w formie rekomendacji bądź referencji, wystawionych przez podmioty na rzecz, których badania te zostały zrealizowane. Przedstawione referencje muszą zawierać informacje określone w kryteriach oceny ofert.

